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2020 年“海河工匠杯”暨首屆 
津台青年職業技能大賽活動方案 

 

為深化津台青年交流，推動津台兩地職業教育融合發展，經多方商

議，2020 年“海河工匠杯”暨首屆津台青年職業技能大賽，將於 2020 年 8

月至 11 月，採用線上線下相結合的方式，在津台兩地組織開展。活動方

案如下： 

一、舉辦單位  

主辦單位：天津市海峽兩岸民間交流促進會 

主辦單位：臺灣永續教育發展協會 

承辦單位：天津職業技術師範大學 

主辦單位：臺灣華梵大學 

主辦單位：臺灣大同大學 

二、組織機構 

設立大賽組織委員會，負責競賽組織領導、總體規劃、政策制定與實

施工作。組委會下設技能大賽辦公室，辦公室設在天津職業技術師範大

學，負責競賽活動的組織協調和日常管理工作。 

設立專家組、賽項運行組、保障組、評審委員會和監督仲裁組，評審

委員會和監督仲裁組由有關專家和工作人員組成。評審委員會負責大賽的

規則制定、命題、制定評判標準、裁判等賽務工作。監督仲裁組負責大賽

監督、審查、仲裁等工作。 
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三、競賽項目 

競賽設動漫設計（雙人賽）、商品展示技術（單人賽）、平面設計技術

（單人賽）、電子商務（3 人賽）等 4 種競賽項目；均只設學生組 1 個競

賽組別。 

大賽由理論考試和實際操作兩部分組成，按照相關職業標準國家職業

資格三級要求為基礎開展命題。總成績中理論考試占 30%、實際操作成績

占 70%。同時，各賽項項目命題在上述要求基礎上，借鑒世界技能大賽命

題方法和考核內容，適當增加相關新知識、新技能、新設備等內容。競賽

試題由競賽組委會組織有關專家統一命制。 

四、參賽人員範圍及要求 

1.津台普通高校、高職院校在校學生。 

2.參賽選手必須嚴格遵守競賽有關規定，自覺服從組委會的管理。 

3.天津職業技術師範大學牽頭負責天津高校參賽選手報名及參賽作品收

集工作；臺灣華梵大學牽頭負責臺灣高校參賽選手報名及參賽作品收集

工作。 

五、大賽安排 

（一）大賽啟動 

1.啟動時間：8 月 20 日。 

2.啟動地點：天津職業技術師範大學、臺灣華梵大學、臺灣大同大學。 

3.啟動形式：線上連線啟動。 

（二）賽事準備階段 

1.競賽報名時間：9 月 15 日完成參賽選手報名工作。 
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2.報名方式：網上報名。 

（三）競賽階段 

1.競賽題目發佈 

（1）時間：9 月 20 日面向津台高校參賽報名選手發佈競賽題目。 

（2）方式：線上發佈。 

（3）參賽作品要求：參賽選手線下完成方案設計，規定時間內提交

參賽作品，兩岸專家組對作品進行評審。技術檔解讀採用網路

直播的形式，視頻可重播。 

2.競賽培訓 

（1）時間：9 月 28 日。 

（2）方式：線上連線方式。 

（3）培訓內容：對參賽選手進行賽前培訓，津台兩地指導教師對競

賽項目進行專業培訓，解答選手相關問題。 

3.參賽作品提交 

（1）時間：10 月 20 日，完成參賽作品提交工作。 

（2）方式：線上提交。 

（四）賽事評審 

1.時間：10 月 20 日至 31 日，津台評審專家組就參賽作品進行初評，

完成選拔賽環節；11 月 1 日至 15 日，津台專家組評審入圍

作品並確定名次，完成複賽環節。 

2.方式：線上評審。 

（五）表彰階段 

1.時間：11 月 18 日，舉行頒獎典禮。 
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2.地點：天津職業技術師範大學、臺灣華梵大學、臺灣大同大學。 

3.形式：線上連線表彰。 

4.內容：表彰大賽獲獎選手和優秀組織單位。 

六、報名費用 

免參賽報名費用 

七、 激勵獎項 

（一）各競賽項目對前 10 名進行排名，獲得競賽名次的選手，按相關競

賽管理辦法執行，給予獎勵和政策支持。競賽各賽項前 10 名選手，

可晉升高級職業資格或技能等級。決賽時，各賽項參賽人數須在

40 人（組）以上，報名不足 40 人（組）的，不予晉升。 

（二）各競賽項目設一等獎 1 名、二等獎 2 名、三等獎 4 名、最具潛力獎

10 名。對於獲獎學生與指導教師，均給予相應證書獎勵，對於獲

得一等獎、二等獎、三等獎的獲獎學生與指導教師，分別給予相應

的獎金獎勵。其中，一等獎 3000 元，二等獎 2000 元，三等獎 1000

元。 

附件：1.設計類專案競賽分方案 

      2.電子商務類專案競賽分方案 
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附件 1 

設計類專案競賽分方案 

 
一、競賽項目 

1.動漫設計 

競賽內容：原創動畫短片設計（Animation）專案。 

競賽方式：選手在作品提交期限前分別完成設計。 

2.商品展示技術  

競賽內容：商業展示空間方案設計。 

競賽方式：選手在作品提交期限前分別完成設計。 

3.平面設計技術 

競賽內容：平面設計技術(Graphic design technique)專案。 

競賽方式：選手在作品提交期限前分別完成設計。 

二、參賽作品要求 

1.參賽作品必須是參賽選手的原創作品且首次公開發表（或

參賽），或者是反覆運算創新作品。對於反覆運算創新作

品（在已有作品基礎上進行的再創新），參賽時要提交並

出示原有作品，並主要以再次創新的內容參賽。 

2.參賽作品不能與相關法律法規相抵觸，拒絕虛假資訊、不

實證據等內容。 

3.參賽者應擁有作品著作權，大賽競組委不承擔包括（不限
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於）肖像權、名譽權、隱私權、著作權、商標權等糾紛而

產生的法律責任，其法律責任由參賽團隊承擔。參賽隊如

果出現侵權行為，大賽競組委保留取消其參賽資格及追回

相應獎勵的權力。 

4.參賽者須在參賽資料（競賽作品）上簽署原創性聲明。 

三、裁判專家  

（一）裁判專家的條件和組成  

裁判專家須具備以下條件：  

1.具有較豐富的專案競賽組織、評判或設計教學經驗者； 

2.高度誠實，公正、公平、客觀，並具有合作能力； 

3.熟知並遵守競賽規則、技術工作檔和其它相關大賽文件規

定。 

（二）裁判專家組的組成：  

1.每個專案設置裁判專家組組長 1 名； 

2.每個專案兩地各邀請 3 名裁判專家（組長包含其中）。 

四、成績評判方式  

（一）評判流程  

在評分前，賽務組工作人員須對選手試件作品檔個人資訊採

取加密措施，參與執裁的裁判專家及其他非賽務人員外的其

他人員嚴禁查看選手作品，作品在評判前屬於嚴格保密狀

態。 
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所有裁判專家在評分表上評分完畢後，必須在評分表上簽

名，並在匯總成績表上簽名。  

（二）裁判專家在評判工作中的任務  

1.裁判專家組組長指派評委組具體工作內容，相關裁判專家

需要積極配合。  

2.裁判專家組負責比賽各環節的技術工作，對競賽試件作品

品質進行評判、成績覆核和匯總。  

（三）評判工作中的要求  

1.執裁期間，統一佩戴裁判員標識，舉止文明禮貌，接受參

賽人員的監督。  

2.嚴守競賽紀律，執行競賽規則，服從賽項組委會安排，按

照分工開展工作，始終堅守工作崗位，不得擅自離崗。  

3.嚴格執行競賽專案評分標準，做到公平、公正、真實、準

確，杜絕隨意打分，嚴禁利用工作之便，弄虛作假、徇私

舞弊。  

4.嚴格遵守保密紀律。賽項組委會正式公佈成績和名次前，

不得私自與參賽選手聯繫，不得透露競賽的有關情況，在

執裁和評判工作中，嚴禁使用通訊設備。  
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五、具體競賽項目介紹 

 （一）動漫設計 

項目簡介： 

本項目為動畫短片設計項目，參賽選手需依照指定的競賽選

題或角色，創作一部完整的原創動畫短片作品。作品不限創

作手段，選手可自由選擇例如手繪動畫、三維動畫或定格動

畫等動畫形式進行創作。本專案對選手的技能需求包括： 

（1）依照選題設計原創動畫劇本的技能。 

（2）獨立創作完整的動畫短片的技能。 

競賽內容： 

原創動畫短片設計。競賽作品必須為完整的原創動畫作品，

包括完整的劇情設計（不可僅為宣傳片、片頭或者片花）、

完整的配音配樂以及完整的片頭及片尾字幕設計。 

作品必須提供 MOV 或 MP4 格式檔，必須採用 H.264 編碼方

式。作品原始解析度寬邊不小於 1280 圖元，寬高比為 16：9

（建議為 1280X720 或 1920X180），檔大小不能超過 500M，

作品時長 1 分 30 秒以上。 

競賽方式： 

本次大賽為雙人賽和網路競賽，需在指定時間內提交參賽作

品。 

 



- 9 -   
 

競賽標準： 

以下能力描述分為不同部分，每部分使用總分的百分比來表

示它的重要性。競賽項目及評分方案應盡可能的反映選手應

具備的能力中所列知識點、技能。 

 
項目 相關重要性(%) 

1  短片完整性 30 

  參賽選手應掌握：      

 對競賽命題目的解讀能力。   

 完整動畫短片製作的流程及方法。 

 

  參賽選手應能：   

 從各類資源中獲得設計靈感和設計依據。 

 創作思路清晰，觀眾能理解短片的設計思路及設計意義。   

 創作完整的動畫短片作品。 

 

2  動畫製作技能 40 

 

參賽選手應掌握：  　 

 動畫劇本創作及視聽語言的應用方法； 

 相應形式的動畫繪製方法或電腦軟體應用技能； 

 配音配樂及後期合成的能力。   

 

 

參賽選手應能：   

 設計完整的動畫短片方案； 

 畫面精美，鏡頭流暢；   

 體現出手繪或軟體等的技能應用功底。 

 

3  短片藝術審美及主旨立意 
30 

  參賽選手應掌握：   

 藝術理解力及藝術審美。 

 用創造性思維進行創作的能力。 

 

  參賽選手應能：  

 具備一定的藝術欣賞價值； 

 具備一定的創新思維及創造力； 

 是觀眾感受到作品的藝術感染力； 

 反應出當代青年積極樂觀的生活態度。 

 

 
合計 

100 
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（二）商品展示技術 

項目簡介： 

選手按要求完成展會展位設計、專賣店展陳空間設計方案。

設計要體現品牌特點和與品牌相符合的時尚性，技能要求包

括： 

（1）研究指定的品牌和產品，設計獨特的展陳方案。 

（2）選擇並合理地使用時尚元素展開設計。 

（3）完成空間設計思路分析，包括設計靈感來源、優化空

間、創造性產品陳列、準確地傳達產品資訊等。 

競賽內容： 

展位設計、專賣店展陳空間設計。展位尺寸為 24 m 長 ╳ 18 

m 寬，設計限高 6m。專賣店展陳空間：給定不大於 500 平

米平面圖。參賽者根據主題完成設計，方案呈現包括不少於

5 張手繪效果圖；電腦透視渲染圖（包括方案鳥瞰圖、各個

空間設計效果圖）；200 字以內設計說明。最後將上述三部分

內容設計成三張展板。 

競賽方式： 

本次大賽為個人賽方式，由參賽選手獨立完成本專案各競賽

內容。 

競賽標準： 

本項目競賽是通過選手提交方案，由專家組完成評判。 
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（三）平面設計技術 

項目簡介： 

重點考察檢驗參賽選手的平面設計技術基本功和技術技能

發展潛力等綜合素質。具有生產過程的知識和熟練的電腦軟

體操作技術， 並能在規定的期限和壓力下，完成廣告設計、

編輯設計、資訊設計、包裝設計四個模組的工作任務。  

對選手技能要求包括：廣告創意技巧、圖形設計、出版物編

輯設計、企業形象設計、印刷設計、平面製作、插圖、排版

並呈現最終產品及各種形式的圖形解讀，包括各種印刷品和

立體包裝的視覺設計。 

競賽內容： 

原創海報設計。 

競賽方式： 

本次大賽為個人賽方式，由參賽選手獨立完成本專案各競賽

內容。 

競賽標準： 

以下能力描述分為不同部分，每部分使用單項任務總分的百

分比來表示它的重要性。競賽項目及評分方案應盡可能的反

映選手應具備的能力中所列知識點、技能。 
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項目 相關重要性(%) 

1  解決問題，創新和改革 30 

  參賽選手應瞭解並理解：      

 對競賽命題的解讀能力； 

 用創造性思維方法獲得獨特的設計； 

 把握最新的潮流趨勢。 

 

  參賽選手應能：   

 迅速發現問題，並按照自己設計的方法解決問題。 

 能夠準確反映時尚訴求，體現時尚文化。   

 思路清晰，能夠準確判斷目標群體，滿足消費者的需求。 

 體現出獨特的設計思路，設計出“與眾不同”的方案  。 

 

2  設計 40 

 
參賽選手應掌握：  　 

 平面設計軟體 photoshop、Illustrator  。   
 

 

參賽選手應能：   

 使用電腦軟體設計展現設計思路及展示效果； 

 實現受眾與設計品牌的共鳴； 

 完成設計，作品具有感染力。   

 

3  實施 30 

  參賽選手應知道並理解：   

 對色彩、字體、圖形和版式進行有效設計； 

 運用效果圖有效展示產品，符合受眾審美與需求。 

 

  參賽選手應能：  

 根據產品的特徵和對題目要求的個人解讀進行方案設計；   

 通過設計更有效的實現產品與目標市場的溝通  ； 

 強化主題，以專業手法完成圖形、產品、包裝設計；   

 

 
合計 100 
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附件 2 

電子商務專案競賽分方案 

本項比賽，要求學生以團隊形式，在電子商務平臺開展商務

活動，提交詳細的商業策劃書，旨在激發大學生興趣與潛能，培

養大學生綜合運用電子商務知識和技能開展商務活動和進行創

業的能力，發揮其創新意識和團隊協作精神。  

一、參賽隊伍要求 

1.參賽選手資格。參賽物件是在校學生，提倡合理分工，學

科交叉，優勢結合，可以跨校組隊，以隊長所在學校為該

隊報名學校。 

2.參賽隊人數。參賽選手每人只能參加一個題目的競賽，一

個題目由 3 個人參加，其中 1 位為隊長。 

二、參賽作品要求 

1.大賽題目來源可以為企業、行業出題以及學生自擬題目

等，題目內容應是團隊成員圍繞電子商務平臺開展的各種

商務活動策劃，大賽提倡不拘一格選題參賽，能充分培養

參賽者的職業技能、創新意識及團隊協同實戰精神。 

2.參賽作品必須是參賽團隊的原創作品且首次公開發表（或

參賽），或者是反覆運算創新作品。對於反覆運算創新作

品（在已有作品基礎上進行的再創新），參賽時要提交並

出示原有作品，並主要以再次創新的內容參賽。 
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3.參賽作品不能與相關法律法規相抵觸，拒絕虛假資訊、不

實證據等內容。 

4.參賽者應擁有作品著作權，大賽競組委不承擔包括（不限

於）肖像權、名譽權、隱私權、著作權、商標權等糾紛而

產生的法律責任，其法律責任由參賽團隊承擔。參賽隊如

果出現侵權行為，大賽競組委保留取消其參賽資格及追回

相應獎勵的權力。 

5.參賽者須在參賽資料（競賽作品）上簽署原創性聲明。 

三、競賽評審程式 

1.選拔方式 

組織專家採用線上評審，參賽隊伍線上答辯的方式進行。 

2.作品提交方式與要求 

每個參賽隊需提前 3 天向大賽秘書組提交商業策劃書（撰

寫要求見撰寫說明），由專家現場評審，確定參賽隊伍成

績。 

3.線上答辯要求 

（1）各參賽團隊答辯時，不能由非本團隊人員代替答辯。 

（2）每個團隊答辯時間共為 15 分鐘，其中團隊陳述時間為

8 分鐘；提問與回答時間為 7 分鐘。在 8 分鐘截止時，

和 15 分鐘截止時賽場工作人員明示時間到，評委和參

賽選手均不得拖延時間。 
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四、評分規則與標準 

1.作品的品質：強調原創性、可行性、實踐性。 

2.每隊最終成績計算方法：為避免同分情況，每組組長給該

組每支團隊打分時，須加打兩位不重複的小數分（例：

85.39；91.97）；而其餘組員則不打小數分（例：85；91），

每組成績以該組評委的平均分為准。 

3.若對該組打分，在前 5 名中，出現了有相同分數的團隊，

競組委會立即與該組評委組長聯繫，由每組組長召集組員

商議，解決同分問題。 

4.評委須按《評分標準》（表 1）所列評分項目進行打分，須

客觀、嚴謹，不得遺漏。 

5.若該組有評審專家出現回避情況，計算平均分時，扣除回

避評委的人數。 
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表 1 評分標準 
評分項目 評分說明 項目分值

實用性與 
創新能力 

面向現實應用問題，具有解決問題的實用價值，體現出創新能力

與元素，對目標企業有吸引力。 
15 

產品與服務 
對產品與服務的描述清晰，特色鮮明，有較顯著的競爭優勢或市

場優勢。 
15 

市場分析 
對產品或服務的市場容量、市場定位與競爭力等進行合理的分

析，方法恰當、內容具體，對目標企業具有較強的說服力。 
15 

行銷策略 
對行銷策略、行銷成本、產品與服務定價、行銷管道及其推廣、

促銷方式等進行深入分析，具有吸引力、可行性和一定的創新性。
15 

方案實現 
通過功能設置、技術實現等，設計並實施具體解決方案，需求分

析到位，解決方案設計合理。 
20 

總體評價 
背景及現狀介紹清楚；團隊結構合理，工作努力；商業目的明確、

合理；公司市場定位準確；創意、創新、創業理念出色；對專家

提問理解正確、回答流暢、內容準確可信。 
20 

合 計 100 

五、評審專家 

1.評審成立仲裁組和分組 

仲裁組負責整體賽事的設計、協調、爭議問題的裁決及最

終名次的審定等工作，由 5 名評委組成，設置組長一名；

分組評委應 5 名左右，其中來自企業的評委 2 名，負責本

小組各參賽團隊的評審工作；評審專家名單在大賽開始前

10 天確定，填寫資訊（見表 2）。  
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表 2 評審專家名單 

評審小組 姓名 單位及職稱 

仲裁組 
組長   

組員   

第一組 

組長   

組員 
  

  

第二組 

組長   

組員 
  

  

 
（1）獨立評審原則 

每個評委保持獨立評審地位，在評審過程中，不與其

他評委交流，保持評審專家的獨立性，從而更好體現

出各位專家的獨立評審精神和水準。明確給出個人打

分並簽署自己的名字。 

（2）組長負責制原則 

每個評委組設一名組長，負責本組評審的總體把關和

負責。對本組評審過程中或結束後出現的矛盾和爭

議，有權利組織本組專家予以協商，提出解決意見或

建議。如遇特殊情況，應向仲裁組及時彙報。 
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商業策劃書撰寫說明 
 
商業策劃書是為了達到企業發展目標，在經過前期對項目科

學地調研、分析、搜集與整理有關資料的基礎上，根據一定的格

式和內容的具體要求而編輯整理的一個全面展示企業和專案目

前狀況、未來發展潛力的書面材料，全面描述企業所從事的業

務，詳盡介紹其產品服務、市場和客戶、行銷策略、人力資源、

組織架構、融資需求，以及資源和資金的利用。 

商業策劃書格式（包括但不限於以下內容）： 

一、項目概述 

主要包括專案背景、解決的問題，達到的目標等內容。 

二、產品或服務 

產品介紹是商業策劃書中必不可少的一項內容。通常，產品

介紹應包括以下內容：產品的概念、性能及特性；主要產品介紹；

產品的市場競爭力；產品的研究和開發過程；產品的市場前景預

測。 

三、市場分析 

主要內容包括：市場規模、市場結構與劃分、目標市場的設

定產品消費群體、消費方式、消費習慣及影響市場的主要因素分

析、目前公司產品市場狀況、市場趨勢預測和市場機會、主要競

爭對手情況等。 
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四、行銷分析 

主要內容包括：盈利分析、行銷策略、網站推廣、網路促銷

等。 

五、人員及組織結構 

主要內容包括：公司的組織機構圖、各部門的功能與責任、

各部門的負責人及主要成員等。 

六、財務規劃 

財務規劃一般要包括以下內容： 

（1）商業策劃書的條件假設； 

（2）預計的資產負債表；預計的損益表；現金收支分析；

資金的來源和使用。 

七、風險評估及分析 

主要包括對市場風險、管理風險、競爭風險、技術風險等各

類風險的分析、評估及規避。 

 


