文創產業書寫講義
一、教材
１、詹偉雄：《美學的經濟》，台北：藍鯨，2005，350元。
２、韓良露：《文創進行式 : 走訪25個臺灣文化創意產業現場》，台北：遠流， 
    2011，380元。
二、參考書

【文創產業整體】

鄭秋霜：《好創意，更要好管理》，台北：三采文化，2007，350元。
總統府：《台灣創意世紀：2009年總統府文化創意產業圓桌論壇實錄》，台北：總統府，2009。

文建會：《臺灣製造－－文化創意向前走》，台北：允晨文化，2011二版。

彭思舟、吳建忠：《臺灣文創新論：臺灣社會的十四項另類文創觀察》，台北：秀威資訊，2012。

郭為藩：《全球視野的文化政策》，台北：心理，2009二版。

楊敏芝：《創意空間：文化創意產業園區的理論與實踐》，台北：五南，2009。

俞龍通：《點石成金：30個文化創意產業X檔案》，台北：師大書苑，2009。
逢甲大學：《創意商機新未來－－台灣文創經典案例》，台北：台灣培生教育，2011。
李仁芳：《創意心靈－－美學與創意經濟的起手式》，台北：先覺，2008。
劉維公：《風格競爭力》，台北：天下雜誌，2007。
維吉妮亞‧帕斯楚：《風格美感經濟學》，台北：商智文化，2004。

蘇明如：《解構文化產業》，高雄：春暉，2004。
蔡敦浩：《南方文創的６×６》，高雄：新視界國際文化，2009，280。

李翠瑩：《文化力新加值》，台北：大康，2006。
保羅‧Ｈ‧瑞：《文化創意人》，台北：相映文化，2008。
曾喜城：《文化事業概論》，台北：華立，2008。
夏學理：《文化創意產業概論》，台北：五南，2008。
廖世璋：《文化創意產業》，台北：巨流，2011。

李錫東：《文化產業的行銷與管理》，台北：宇河文化，2009。
國藝會：《文化創意產業實務全書》，台北：商周，2004。
徐中孟：《中國文化創意產業研究》，台北：秀威資訊，2009。
花建：《文化魔戒－－文化競爭力的奧秘》，台北：帝國文化，2005。
花建：《文化＋創意＝財富2.0版》，台北：帝國文化，2006。
馮久玲：《文化是好生意》，台北：臉譜，2002。
大衛‧索羅斯比：《文化經濟學》，台北：典藏，2006。

克里斯‧史密斯：《創意英國》，台北：五觀藝術管理，2005。

丹麥文化部：《丹麥的創意潛力》，台北：典藏，2003。
理查‧考夫：《文化創意產業上、下》，台北：典藏，2003。
約瑟夫‧派恩：《體驗經濟時代》，台北：經濟新潮社，2008。
【視覺藝術產業】

羅崗、顧錚主編：《視覺文化讀本》，桂林：廣西師範大學出版社，2003.12。

威廉‧斯莫克：《包豪斯理想》，濟南：山東畫報，2010。
【音樂與表演藝術產業】

國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業5－－楊錦聰與風潮音樂》，台北：生活美學館，2003。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業7－－陳勝福與明華園》，台北：生活美學館，2003。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業8－－陳美娥與漢唐樂府》，台北：生活美學館，2003。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業9－－許國良與小西園》，台北：生活美學館，2003。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業10－－黃強華、黃文擇與霹靂布袋戲》，台北：生活美學館，2003。
【文化資產應用及展演設施產業】

鄭欣淼：《故宮與故宮學》，台北：遠流，2009。
【工藝產業】

朱庭逸：《工藝新境》，台北：典藏，2004。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業2－－陳夏生的中國結》，台北：生活美學館，2003。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業3－－黃麗淑與臺灣漆藝》，台北：生活美學館，2003。
國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業4－－洪新富的紙藝世界》，台北：生活美學館，2003。
【電影產業】

【廣播電視產業】

【出版產業】

國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業5－－黃永松與漢聲雜誌》，台北：生活美學館，2003。
【廣告產業】

李欣頻：《廣告副作用》，台北：晶冠，，2004。

羅蘭‧巴爾特等著：《形象的修辭：廣告與當代社會理論》，北京：中國人民大學，2005.12。
【產品設計產業】

國立傳統藝術中心：《從傳統出發的文化創意產業1－－王俠軍與琉園》，台北：生活美學館，2003。
【視覺傳達設計產業】

W.J.T米歇爾：《圖像理論》，北京：北京大學出版社，2006。

陳懷恩：《圖像學──視覺藝術的意義與解釋》，台北：如果，2008。

約翰‧伯格：《觀看的方式》，台北：麥田出版社，2005.10。

瑪莉塔‧史肯特等著：《觀看的實踐》，台北：三言社，2009.11，600。
【設計品牌時尚產業】

【建築設計產業】

漢寶德：《中國的建築與文化》，台北：聯經，2004。

程文宗：《游離文件》，台北：木馬文化，2003。

楊舒斐：《與建築相遇》，台北：木馬文化，2006。

魏滔‧黎辛斯基：《建築的表情──建築風格與流行時尚的演變》，台北：木馬文化，2005。
【數位內容產業】

葉謹睿：《數位美學》，台北：藝術家出版社，2008，380。
【創意生活產業】

中衛發展中心：《用生活風格打造一門好生意：走訪18個創意生活好站》，

　　台北：工業局，2011。

（政府出版品販售部：五南文化物流中心04-2437-8010；國家書店02-2519-0207）

中衛發展中心：《創意生活產業魔法書》，台北：典藏，2005。
查爾斯‧蘭德利：《創意城市－－打造城市創意生活圈的思考技術》，台北：馬可孛羅，2008。
凱倫‧謝勒：《療癒系旅行》，台北：馬可孛羅，2010。

韓良憶：《我的托斯卡尼度假屋》，台北：皇冠，2005。

成寒：《推開文學家的門》，台北：天培文化，2000。
詹偉雄：《球手之美學》，台北：遠流，2006。

葉怡蘭：《尋味‧紅茶》，台北：積木文化，2005。

林小葳：《文學家的美食地圖》，台北：天培文化，2006。
【流行音樂及文化內容產業】
【其他經中央主管機關指定之產業】
三、課程進度

第一週：課程介紹
第二週：臺灣文創產業發展現況：「臺灣文創，文創臺灣」PPT

◎開始蒐集資料，構思報告題目
第三週：臺灣文創產業發展現況：講義
◎開始蒐集資料，構思報告題目
第四週：文創產業書寫示範（一）

◎修正報告題目，繼續蒐集資料

第五週：文創產業書寫示範（二）

◎修正報告題目，繼續蒐集資料

第六週：文創產業書寫示範（三）

第七週：文創產業書寫示範（四）

第八週：初步構思報告與討論

◎抽籤：正式報告順序（個別或小組）

第九週：期中考

第十週：文創產業書寫示範（五）

第十一週：文創產業書寫示範（六）

第十二週：文創產業書寫示範（七）

第十三週：進度呈現＋參考書目

第十四週：文創產業書寫示範（八）

第十五週：文創產業書寫示範（九）

第十六週：報告與討論＋推薦書籍展示與導讀（一）

◎每週7組／人，每組／人10分鐘，含討論最多15分鐘，一律使用ppt，每週的第一組負責準備好教室的電腦講桌與投影設備。

第十七週：報告與討論＋推薦書籍展示與導讀（二）

第十八週：期末考→報告與討論＋推薦書籍展示與導讀（三）

四、作業規定
１初步構思與進度呈現一律以ppt檔或word檔呈現。說明題目、方向、動機、書寫範圍、設計概念、內容整體規劃（架構）等。

２正式報告，一律以ppt檔呈現。內容必須呈現出整體規劃的架構與理念。先報告的人若來不及完成，可先以半成品方式呈現，期末再交出完整成品。採小組報告者每一個人都必須實質參與，報告過程與作品中都必須顯現每個人參與的部分與工作內容。

３期末繳交完整的Word檔與報告用的ppt檔。扣除圖片、圖表，完整的Word檔篇幅最少10000字（看字元統計）。

五、作業內涵與方向

１以整體（視十六項文創產業或六大旗艦產業的文創產業為一個整體產業）或個別（文創相關產業中的單一產業、或單一產業中的某一企業）文創產業、文創相關產品、觀念、事件、歷史、人物、國家、城市、單位、展覽、政策……為對象的應用寫作。描述、評估其產業現況、發展歷程、未來展望、研究現況、產業得失、品牌價值、產品特色、美學內涵、經營模式等，並提供個人心得與建議。

２以實用為前提之寫作，不以文學目的為出發點，但必須有基本的流暢性、可讀性，能具有文學性者尤佳。必須表現並說明出整體規劃的設計何在，包括架構、風格等。
３配合未來生涯發展重點產業，以整體規劃的眼光發展相關寫作。

４整合過去多年的書寫成果，提出一個與文創產業結合的發展脈絡，並指出最重要的方向，以整體規劃的眼光持續書寫。

５獨立進行或與他人合作，完成整體性書寫。

６方向示例：
○台灣文創產業書寫：任何文創相關產業之書寫都可以。
○廣告書寫。
○視覺藝術、其他藝術書寫。
○觀光書寫。

○旅行書寫。
○建築書寫。
○工藝書寫。
○以文學介入產業，如劇本寫作。

○美食與旅遊的寫作。

○設計寫作。

○美學經濟寫作，如《美學的經濟》。
○夏姿服飾中的文化元素（青花瓷、絲路、書法意象）。

○法藍瓷（琉園、琉璃工坊、Wedgwood…）中的文化元素。
○家俱、文創設計中的包浩斯風格極簡主義。

○美學經濟中的文化底蘊。
○文創中國風：流行音樂方文山；休閒生活故宮授權禮品。
○優雅與通俗、精英與大眾：城市的轉變、流行文化的風潮。

○城市文化。

○品牌書寫。

○數位寫作、數位腳本。
○幾米作品的意象、技巧、線條、色彩、行銷、廣告策略。

○可以各式各樣的商業雜誌中的文創書寫為師。
◎鎖定一種或多種文創產業、產品，或鎖定單一文創人物、現象、品牌、美學，進行書寫分析（如九把刀、御我之自我經營與成功之道：網路小說＋漫畫＋電玩＋周邊產品）。

…………………………

六、臺灣文創產業演變過程
◎1994年：社區總體營造」，推動「文化產業」，「企圖在資本主義經濟發展思考模式之外，尋找一種地方導向型和內發型的經濟發展策略，取代以引入外來資金帶動地方發展的作法，避免帶來了各地同質化、單一化的地景面貌，使地方獨特的特色在發展過程中流失」（陳其南，1998），標舉「文化產業化，產業文化化」。

◎2002年：將文化創意產業列為國家重點發展計畫，預計投入500億資金，以2003-2007年做為文建會推動文化創意產業發展計畫的第一期，內容包括「規劃設置創意文化園區」、「人才延攬、進修與交流」、「數位藝術創作」、「創意藝術產業」、「傳統工藝藝術」、「整合發展活動產業」等六大項。2008-2011年為第二期計畫，內容包括鍊結型的「強化產業環境加強計畫」、「工藝創意產業發展計畫」、「創意文化園區推動計畫」等三大項。

◎2009年：核定「創意台灣」文化創意產業發展方案，提出電提出電視、電影、流行音樂、數位內容、設計、工藝六大旗艦計畫，預計投入262億資金，打造台灣成為「亞太文化創意匯流中心」。

◎行政院文化建設委員會於2010年2月公布「文化創意產業發展法」，依據其中第三條法案的標準分類，文建會分出以下16大類：1.視覺藝術產業，2.音樂及表演藝術產業，3.文化資產應用及展演設施產業，4.工藝產業，5.電影產業，6.廣播電視產業，7.出版產業，8.廣告產業，9.產品設計產業，10.視覺傳達設計產業，11.設計品牌時尚產業，12.建築設計產業，13.數位內容（原：休閒娛樂）產業，14.創意生活產業，15.流行音樂及文化內容產業，16.其他經中央主管機關指定之產業（文建會，2011）
	表一：各國文化創意產業之分類

	國家／組織
	文化創意產業內容

	聯合國教科文組織
（12類）
	視覺藝術、表演藝術、工藝與設計、印刷出版、電影、廣告、建築、歌舞劇與音樂的製造、多媒體、視聽產品、文化觀光、運動。

	英國
（13類）
	藝術及古董市場、表演藝術、工藝設計、時尚設計、出版、廣播電視、電影及錄影帶、廣告、建築、音樂產業、軟體及電腦、服務、互動休閒軟體。

	韓國
（6類）
	漫畫、電影、音樂、電玩、動畫、人物。

	香港
（13類）
	視覺藝術及工藝、表演藝術、設計、時尚設計、出版、電視、電影、廣告、建築、音樂、軟體及電腦服務、遊戲軟體、漫畫。

	紐西蘭
（10類）
	視覺藝術（精緻藝術、工藝與古董）設計、時尚設計、出版、電視與電台、電影及錄影帶、廣告、建築、音樂與表演藝術、軟體及電腦服務（包括休閒軟體）。

	澳洲
（10類）
	娛樂及劇場、設計、文學出版雜誌、電視電影、錄影帶及廣播、圖書館、社區文化發展、博物館美術館、動物園植物園、多媒體。

	新加坡
（5類）
	媒體、設計、流行音樂、出版、藝術支援服務。

	台灣一

（13類）
	視覺藝術、音樂及表演藝術、工藝、設計產業、設計品牌時尚、電視與廣播、電影、廣告、建築設計、文化展演設施、數位休閒娛樂、創意生活。

	台灣二

（16類）
	視覺藝術、音樂及表演藝術、文化資產應用及展演設施、工藝、電影、廣播電視、出版、廣告、產品設計、視覺傳達設計、設計品牌時尚、建築設計、數位內容（原：休閒娛樂）、創意生活、流行音樂及文化內容、其他經中央主管機關指定之產業。

	資料來源：文建會(2003)、文建會（2011）、丁旭輝整理。

	表二：各國文化創意產業分類比對
國別
類別數
視覺
藝術
音樂
表演
藝術
工藝
設計
時尚
設計
出版
聯合國教科文組織
約12類
視覺
藝術
歌舞劇與音樂的製造
表演
藝術
工藝與設計
印刷出版
英國
13類
藝術及古董市場
音樂
表演
藝術
工藝
設計
時尚
設計
出版
韓國
6類
音樂
漫畫
香港
13類
視覺藝術及工藝
音樂
表演
藝術
設計
時尚
設計
出版
漫畫
紐西蘭
10類（實13類）
視覺藝術(精緻藝術、工藝與骨董)
音樂與表演藝術
設計
時尚
設計
出版
澳洲
10類
娛樂及劇場
設計
文學出版
雜誌
新加坡
5類
流行
音樂
設計
出版
臺灣一
13類
視覺
藝術
音樂及表演藝術
工藝
設計
設計品牌時尚
出版
台灣二
16類
視覺
藝術
音樂及表演藝術
工藝
產品設計
設計品牌時尚
出版
視覺傳達設計
流行音樂及文化內容
國別
類別數
廣播電視
電影
廣告
建築
文化設施
軟體及電腦服務
互動休閒軟體
其他
聯合國教科文組織
約12類
電影
廣告
建築
多媒體、視聽軟體
互動休閒軟體
文化
觀光
運動
英國
13類
廣播
電視
電影及錄影帶
廣告
建築
軟體及電腦服務
電玩
韓國
6類
電影
遊戲軟體
動畫
產業
人物
產業
香港
13類
電視
電影
廣告
建築
軟體及電腦服務
紐西蘭
10類（實13類）
電視與電台
電影及錄影帶
廣告
建築
軟體及電腦服務（包括休閒軟體）
澳洲
10類
電視電影
錄影帶及廣播
圖書館
社區文化發展
博物館
美術館
多媒體
動物園
植物園
新加坡
5類
藝術支援服務
媒體
臺灣一
13類
電視與廣播
電影
廣告
建築
設計
文化展演設施
數位休閒娛樂
創意
生活
臺灣二
16類
廣播
電視
電影
廣告
建築
設計
文化資產應用及展演設施
數位內容
創意
生活
其他…產業

表三：從13類到16類－－台灣文化創意產業內容及範圍

產業類別
中央目的事業主管機關
內容及範圍
備註
一、視覺藝術產業 

行政院文化建設委員會 

指從事繪畫、雕塑、其他藝術品創作、藝術品拍賣零售、畫廊、藝術品展覽、藝術經紀代理、藝術品公證鑑價、藝術品修復等行業。 

 

二、音樂及表演藝術產業 

行政院文化建設委員會 

指從事音樂、戲劇、舞蹈之創作、訓練、表演等相關業務、表演藝術軟硬體(舞台、燈光、音響、道具、服裝、造型等)設計服務、經紀、藝術節經營等行業。
 

三、文化資產應用及展演設施產業 
行政院文化建設委員會 

指從事文化資產利用、展演設施(如劇院、音樂廳、露天廣場、美術館、博物館、藝術館（村）、演藝廳等)經營管理之行業。
所稱文化資產利用，限於該資產之場地或空間之利用。
四、工藝產業 

行政院文化建設委員會 

指從事工藝創作、工藝設計、模具製作、材料製作、工藝品生產、工藝品展售流通、工藝品鑑定等行業。
 

五、電影產業 

行政院新聞局
指從事電影片製作、電影片發行、電影片映演，及提供器材、設施、技術以完成電影片製作等行業。
 

六、廣播電視產業 

行政院新聞局

指利用無線、有線、衛星或其他廣播電視平台，從事節目播送、製作、發行等之行業。

 

七、出版產業

行政院新聞局

指從事新聞、雜誌(期刊)、圖書等紙本或以數位方式創作、企劃編輯、發行流通等之行業。

1、 數位創作係指將圖像、字元、影像、語音等內容，以數位處理或數位形式（含以電子化流通方式）公開傳輸或發行。
2、 本產業內容包括數位出版產業價值鏈最前端數位出版內容之輔導。

八、廣告產業 

經濟部
指從事各種媒體宣傳物之設計、繪製、攝影、模型、製作及裝置、獨立經營分送廣告、招攬廣告、廣告設計等行業。
 

九、產品設計產業 
經濟部
指從事產品設計調查、設計企劃、外觀設計、機構設計、人機介面設計、原型與模型製作、包裝設計、設計諮詢顧問等行業。
 

十、視覺傳達設計產業 

經濟部

指從事企業識別系統設計(CIS)、品牌形象設計、平面視覺設計、網頁多媒體設計、商業包裝設計等行業。

1、 視覺傳達設計產業包括「商業包裝設計」，但不包括「繪本設計」。
2、 商業包裝設計包括食品、民生用品、伴手禮產品等包裝。

十一、設計品牌時尚產業
經濟部
指從事以設計師為品牌或由其協助成立品牌之設計、顧問、製造、流通等行業。
 

十二、建築設計產業
內政部
指從事建築物設計、室內裝修設計等行業。
 

十三、數位內容（原：休閒娛樂）產業
經濟部
指從事提供將圖像、文字、影像或語音等資料，運用資訊科技加以數位化，並整合運用之技術、產品或服務之行業。
 

十四、創意生活產業
經濟部
指從事以創意整合生活產業之核心知識，提供具有深度體驗及高質美感之行業，如飲食文化體驗、生活教育體驗、自然生態體驗、流行時尚體驗、特定文物體驗、工藝文化體驗等行業。
 

十五、流行音樂及文化內容產業
行政院新聞局
指從事具有大眾普遍接受特色之音樂及文化之創作、出版、發行、展演、經紀及其周邊產製技術服務等之行業。
 

十六、其他經中央主管機關指定之產業
指從事中央主管機關依下列指標指定之其他文化創意產業：
一、產業提供之產品或服務具表達性價值及功用性價值。
二、產業具成長潛力，如營業收入、就業人口數、出口值或產值等指標。
 

資料來源：文建會(2003)、文建會（2011）、丁旭輝整理。
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